indeks PLAN 2026/

PRIHODI Plan za 2026. Plan za 2025. udio %
PLAN 2025
1. Izvorni prihodi 76.000 65.000 100 27 %
1.1. Turisticka pristojba 65.000 55.000
1.2. Clanarina 11.000 10.000
2. Prihodi iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna 150.000 135.000 111 54 %
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 35.300 28.500 124 13 %
4. Prihodi iz EU fondova
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 8.000 8.000 100 3%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 2.000 2.000 14 1%
7. Ostali prihodi 6.000 1.000 600 2%
SVEUKUPNO 277.300 239.500 116
AKTIVNOSTI Plan za 2026. Plan za 2025. indeks  PLAN 2026/ | | ;. o
PLAN 2025
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 6.000 10.000 60 0,0 %
1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata 6.000 10.000
1.2. Istrazivanje i analiza trzista
1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
2. RAZVOIJ TURISTICKOG PROIZVODA 146.300 127.500 53 53 %
21, Ider.1tiﬁkacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 40.000 25,500
proizvoda
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 4.500 4.000
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 99.000 94.000
2.4, Turisticka infrastruktura
2.5. Podrska turistickoj industriji 2.800 4.000
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 33.500 26.500 126 12 %
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 7.500 4.000
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 500 500
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 7.500 9.000




3.4. Internetske stranice 13.000 8.000
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 0 1.000
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 5.000 4.000
4, DESTINACIISKI MENADZMENT 30.500 22.600 135 11%
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 27.000 21.600
4.2, Strucni skupovi i edukacije 1.000 1.000
4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 2.500 0
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 61.000 52.900 115 22 %
6.1. Place 46.000 32.400
6.2. Materijalni troskovi 15.000 20.500
6.3. Tijela turisticke zajednice
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava
7. REZERVA
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE
SVEUKUPNO 1 277.300 239.500 123
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim
podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica

SVEUKUPNO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 277.300 239.500 123

























10




11




12




13




14




15




16




17




18




19




20




21




22




23




24




25




26




27




28




29




30




31




32




33




34




35




36




37




38




39




40




41




42




43




44




45




46




47




48




49




50




51




52




53




54




95




56




57




58




59




60




61




62




63




64




65




66




67




68




69




70




71




72




73




74




75




76




77




78




79




80




81




82




83




84




85




86




87




88




89




90




91




92




93




94




95




96




97




98




99




100




101




102




103




104




105




106




PRIHODI Plan 2021.
1. Izvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba
1.2. Clanarina
2. Prihodi iz proracuna opcine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica
4. Prihodi iz EU fondova
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne godine
7. Ostali prihodi
AKTIVNOSTI Plan 2021.
1. ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata
1.2 IstraZivanje i analiza trzista
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja
2.4, Turisticka infrastruktura
2.5. Podrska turistickoj industriji
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture
3.2 Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR
3.4. Marketinske i poslovne suradnje
3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja
3.7. Kreiranje promotivnog materijala
3.8. Internetske stranice
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
3.10. Turisticko-informativne aktivnosti
4, DESTINACISKI MENADZMENT
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.2. Strucni skupovi i edukacije
4.3. Koordinacija i nadzor
4.4, Upravljanje kvalitetom u destinaciji
4.5, Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.1. Place
6.2. Materijalni troSkovi
6.3. Tijela turisticke zajednice
6.4. Tro$kovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava
7. REZERVA




|8. | |POKRIVANJE MANIJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE | |

9. FONDOVI - posebne namjene

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i
kontinentu

Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica
SVEUKUPNO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2
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